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1 Elegir un precio
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Elegir un precio

» Para decidir el precio a cobrar, las empresas necesitan informacién sobre la demanda:
cuanto estdn dispuestos a pagar los potenciales consumidores por sus productos.

8 -

o —

Precio, P (délares por libra

Curva de demanda

0 000 20 000 40 000 60 000 80 000
} Cantidad de Cheerios, Q (libras)
———
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Elegir un precio

» Si fuera usted el gerente en General Mills, ;coémo elegiria el precio para los Cheerios
de manzana y canela en esta ciudad, y cudntas libras de cereales produciria?

» Necesita considerar como va a afectar la decision sus ganancias o beneficios (la
diferencia entre los ingresos por venta y los costos de produccién).

» Suponga que el costo unitario de los Cheerios de manzana y canela - el costo de
producir cada libra - es de 2 délares.

» Para maximizar sus beneficios, deberia producir la cantidad que espera vender y
nada mads.

Sarmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3 April 28, 2021 3/51



Elegir un precio
» De esta forma, los ingresos por venta, los costos y los beneficios vienen dados por:

Costo Total = Cost Unitario x Cantidad (1)
2xQ

Ingreso Total = Precio x Cantidad (2)

Beneficios = Ingreso Total — Costo Total 3)

st =pxq-2x0
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Elegir un precio

» Tenemos una férmula para los beneficios:

Beneficios = (P —2) x Q 4)

» Usando esta férmula, usted puede calcular los ingresos para cualquier elecciéon de
precio y cantidad, y asi dibujar las curvas de isobeneficio,

» Aligual que las curvas de indiferencia unen puntos en un diagrama que dan el
mismo nivel de utilidad, las curvas de isobeneficio unen puntos con el mismo nivel
de beneficio total.

» Podemos pensar enlas curvas de isobeneficio como las curvas de indiferencia de la
empresa: a la empresa le resulta indiferente esc entre combinaciones de precio y
R S/

cantidad que le dan los mismos beneficios.
e
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Elegir un precio R - CP~ 2) R
- Q

» Cero beneficio

» La linea horizontal muestra -
las combinaciones de precios
y cantidades en las cuales el
beneficio es cero: si usted
fijara un precio de 2 délares
estaria vendiendo cada libra
de cereal exactamente a su
costo.

Curva de isobeneficio: USDO

h="

Precio, P (ddlares por libra)

0 20000 40000 60 000 80000
Cantidad de Cheerios, Q (libras)
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Elegir un precio

» Curva de isobeneficio: 10 000
délares

» El costo de cada libra de
Cheerios es de 2 ddlares, asi
que el beneficio = (P — 2)xQ.
Esto significa que las curvas
de isobeneficio tienen
pendiente negativa. Para
generar un beneficio de 10 000
dolares, P tendria que ser muy , i , ,
alto si Q fuese menos de 8000. 0 201000 40000 50,400 861600
Pero si Q = 80 000, entonces Cantidad de Cheerios, Q (libras)
usted puede generar ese
beneficio con un P mas bajo.

=
o

Curva de isobeneficio: USD10 000

Precio, P (délares por libra)

O H N W b O N O
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Elegir un precio

» Curva de isobeneficio: 23 000
doélares

» Las curvas de isobeneficio
mas cercanas al origen
corresponden a niveles méas
bajos de beneficios.
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Precio, P (ddlares por libra)

=
o
1

O H N W R U N ® O
L

@ Curva de isobeneficio: USD23 000
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Elegir un precio

» Curva de isobeneficio: 34 000
délares

» La curva de isobeneficio de 34
000 doélares muestra todas las
combinaciones de P y Q para
las cuales el beneficio es igual
a 34 000 ddlares.
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Precio, P (ddlares por libra)

=
5]
1

O H N W A U N ® O
L

® Curva de isobeneficio: USD34 000
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Elegir un precio

» Curva de isobeneficio: 60 000
délares

» Usted puede generar un
beneficio de 60 000 délares
vendiendo 60 000 libras a un
precio de 3 délares, o 20 000
libras a 5 ddlares, o 10 000
libras a 8 ddlares, o de muchas
otras formas. La curva
muestra todas las posibles 0 . ‘ . ‘
formas de obtener 60 000 9 20000 40000 60000 80000
dolares de ganancias o Cantidad de Cheerios, Q (libras)
beneficio.

@ Curva de isobeneficio: USD60 000

Precio, P (ddlares por libra)

Sarmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3 April 28, 2021 10/ 51



Elegir un precio

» Curvas de isobeneficio

=
5]
1

» La grafica muestra toda una
serie de curvas de isobeneficio
para los Cheerios.

® Curva de isobeneficio: USD60 000
@ Curva de isobeneficio: USD34 000
@ Curva de isobeneficio: USD23-000
Curva de isobeneficio: USD10 000
Curva de isobeneficio: USDO
=

Precio, P (dolares por libra)
(=T NOW S~ v ~ @ 0

0 20000 40000 60000 80000
Cantidad de Cheerios, Q (libras)
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Elegir un precio

» Para lograr beneficios altos, usted preferiria que tanto los precios como las
cantidades fueran tan altas como fuese posible.

» Sin embargo, estd usted sometido a las restricciones que plantea la curva de
demanda.

> Si escoge un precio alto va a poder vender solo una pequefia cantidad; y si quiere
vender una gran cantidad, debe elegir un precio bajo.

» La curva de demanda determina lo que es factible.

» Usted se enfrenta un problema similar al de Alexei. Busca es escoger una
combinacion factible de precio y cantidad que maximice sus ingresos.
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Elegir un precio

» La opcién que maximiza el
beneficio

> El gerente desea elegir una
combinacién de Py Qen la
curva de isobeneficio mds alta
posible en el conjunto factible.
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Precio, P (ddlares por libra)
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Elegir un precio

» Cero beneficios

10 -
» La linea horizontal muestra 9 i E‘;’g:od;‘;"bg“ﬁ““
las combinaciones de precio y T s ® Curva de isobeneficio:
cantidad donde el beneficio es T 74 HSD34000
. .. . 8_ Curva de isobeneficio:
cero: si usted fijara un precio g 67 USD10.000
de 2 ddlares, estaria T 51 Clna el otiengicio:
. . Q usbo
vendiendo cada libra de ?E’ 44 ® Cirvadeiemanda
cereales exactamente a su s 31
T 2 =
costo. @
&1 Conjunto factible
0 , : : )
0 20000 40 000 60 000 80 000

Cantidad de Cheerios, Q (libras)
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Elegir un precio

» Opciones de maximizacién de

- 10+
beneficio 9 | @ Curva de isobeneficio:
. . = USD60 000
> El gerente elegiria un precioy 28 ® Curva de isobeneficio:
una cantidad 274 Y
. 2 Curva de isobeneficio:
correspondientes a un punto g ¢ USD10 000
en la curva de demanda. & 51 ClNETEEoberencib:
K . 3 usbo
Cualquier punto por debajo T 47 i ® Cunva de demanda
de la curva de demanda serfa & 9 T e,
. S 4 =
factible, como vender 8000 g \
libras de cereal a un precio de 7 ERnlliziaets
. s 0 : : ; .
3 ddlares, pero obtendria mas 0 20000 40000 60000 80,000
ganancias si elevara el precio. Cantidad de Cheerios, Q (libras)
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Elegir un precio

» Maximizacion de las

ganancias enE ® Curva de isobeneficio:

o USD60 000
» Puede usted alcanzar la curva [ ® Curva de isobeneficio:
de isobeneficio mas alta = EDaAon
R . . g_ Curva de isobeneficio:
posible y al mismo tiempo o USD10000
i @ . o
permanecer en el conjunto & E‘;’E‘)’;‘ dejisgteneRcic
. . . Q
factible, eligiendo el punto E, : ® Curva de demanda
donde la curva de demanda &
=] =
es tangente a una curva de g \
isobeneficio. El gerente B R
deberia elegir P = 4,40 d6lares 20000 40000 60000 80000
y Q =14 000 libras. Cantidad de Cheerios, Q (libras)
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Elegir un precio

» La combinacién 6ptima de precio y cantidad implica resolver dos disyuntivas. Como
gerente, lo que a usted le preocupa (lo que hemos asumido que le preocupa) son los
beneficios, mds que cualquier combinacién particular de precio y cantidad.

1 La curva de isobeneficio es su curva de indiferencia, y su pendiente en cualquier punto
representa las soluciones a la disyuntiva que estd usted dispuesto a asumir entre Py Q —
su TMS

2 La pendiente de la curva de demanda refleja las soluciones a la disyuntiva entre precio y
cantidad a las que esté usted sujeto —su TMT, o la tasa a la cual la curva de demanda le
permite transformar cantidad en precio.

» Estas dos disyuntivas se equilibran en la eleccién de P y Q que maximice el beneficio.
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Elegir un precio
» El gerente de General Mills probablemente no tomo la decision razonando de esta
manera.

» Quizas el precio se fij6 siguiendo mas bien una légica de prueba y error, a partir de
experiencias pasadas y con base en investigaciones de mercado.

» Sin embargo, esperamos que una empresa siempre llegard, de algtin modo, a
encontrar el precio y cantidad que maximicen sus beneficios.

» El proposito de nuestro andlisis econémico no es hacer un modelo del proceso
mental del gerente, sino entender el resultado y como se relaciona con los costos de
la empresa y la demanda del consumidor.

» Aun desde el punto de vista del economista, existen otras maneras de concebir la
maximizacién de beneficios.
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Elegir un precio

» La funcién de beneficio

» La empresa puede calcular su
beneficio en cada punto de la
curva de demanda.

Sarmiento-Barbieri (Uniandes)

10

5. ® Curva de isobeneficio:
s USD60 000
! 8 4 ® Curva de isobeneficio:
5 7 UsD34 000
a Curva de isobeneficio:
o 6
E UsSD10 000
E Curva de isobeneficio
KA 4 usbo
a ® Curva de demanda
g 3
S
g 24 ==
&

4 \

0 : : T )

0 20000 40 000 60000 80000
450004
o
8 30000 s
5 M
o \
S /
g 15000 / \
o / \
/
‘/ \
o4 . Ay - )
20000 49000 60000 80 000
\\
-15000 - \
\
Cantidad de Cheerios, Q (libras)
Clase 3 April 28, 2021

15/51



Elegir un precio

» Beneficio con cantidades bajas

» Cuando la cantidad es baja,
también lo es el beneficio.
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Elegir un precio

» Incremento de beneficios

»> A medida que la cantidad
aumenta, el beneficio
aumenta hasta. ..
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Elegir un precio

» Maximo beneficio

’ . . @ Curva de isobeneficio:
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Elegir un precio

» Beneficio decreciente
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Elegir un precio

» Cero beneficios

» Los beneficios caen a cero
cuando el precio es igual al
costo unitario, 2 ddlares.
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Elegir un precio

> Beneficios negativos

» Para vender una cantidad
muy alta, el precio tiene que
ser mas bajo que el costo
unitario, por lo tanto, el
beneficio es negativo.
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2 Producciéon
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Produccion

» Para fijar el precio y el nivel de produccion para los Cheerios de manzana y canela, el
gerente necesitaba conocer la funcién de demanda y los costos de produccién.

» Dado que asumiamos que el costo de producir cada libra de Cheerios era el mismo,
la escala de la produccién venia determinada por la demanda del bien.

» En esta seccién y en la siguiente, examinaremos un ejemplo diferente, en el cual los
costos varian con el nivel de la produccién.
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Produccion

» Considere una empresa que produce autos.

» Comparada con Ford, que fabrica alrededor de 6,6 millones de vehiculos al afio, esta
empresa, en cambio, produce autos exclusivos y resultard ser bastante pequefia, por
lo que la llamaremos Autos Hermosos.

» Piense en los costos de producir y vender autos.

» La firma necesita instalaciones —una fabrica— equipadas con maquinas para fundicién,
forja, soldadura y montaje de carrocerias de automéviles. Puede arrendar esas
instalaciones a otra empresa o aumentar el capital financiero para invertir en
instalaciones y equipamiento propio.

» Luego, ademds debe comprar la materia prima y los componentes, asi como pagar a los
trabajadores de la linea de produccién para que operen la maquinaria.

> Mis atin: se van a necesitar otros trabajadores para gestionar el proceso de produccién,
disenar el marketing y vender los autos terminados.
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Produccién
Costos Medios

» La funcién de costos

350000

» El panel superior muestra la
funcién de costos, C(Q), que
refleja el costo total para cada
nivel de producciéon Q.

Costo de produccién total, C(Q) (USD)

c(a) e

C“ e r unC—97 de
@ (f,,/@cﬁ_/ cﬂr@ﬂj

- 43 s

Cantidad de automoviles, Q

Costo medio de produccion (USD)

Sarmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3 April 28, 2021 18 /51


Author

Author


Produccién
Costos Medios

» Costos fijos
350000

» Algunos costos no varfan con
el nimero de autos. Por
ejemplo, una vez la empresa
ha decidido el tamafo de su
fébrica y ha invertido en
equipos, esos costos serdn los
mismos, independientemente
de la produccién. Estos se
denominan costos fijos.
Entonces, cuando Q =0, los
unicos costos son los costos
fijos, F.

Costo de produccién total, C(Q) (USD)
%

Costo medio de produccion (USD)

Cantidad de automoviles, Q
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Produccién
Costos Medios

| g

>

Los costos totales estan
aumentando

A medida que aumenta Q, los
costos totales aumentan y la
empresa necesita emplear méas
trabajadores en la produccién.
En el punto A, se producen 20
autos (lo llamamos Q0) con
un costo de 80 000 délares
(que llamamos CO0).

Sarmiento-Barbieri (Uniandes)
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Produccién
Costos Medios

» Costo medio

» Sila empresa produce 20 3 = )
automoviles por dia, el costo % /,//
promedio de un automovil es £ ena e
C0 dividido por QO, que se g = g
muestra como la pendiente de ;-‘CO:BOODD - el
la linea que va desde el origen g S
hasta A. El costo promedio o % " p
ahora es de 80 000/20 = 4000 =
dolares. Hemos sefialado el 3 W 1
costo promedio en el punto A §
en el panel inferior. -

8
0 0 20 40 60

Q

Cantidad de automoviles, Q
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Produccién
Costos Medios

» Costo medio decreciente

»> A medida que la producciéon i = )
aumenta por encima de A, los % I /,//
costos fijos se comparten entre 5 . STeede0s ”
mas automoéviles. El costo t ZEygre et =
promedio cae. En el punto B, - A -
el costo total es de 136 000 § e
dolares y el costo promedio es 0t » = ©
de 3400 dolares. =

fg 950 B
8
Q, Q

Cantidad de automoviles, Q
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Produccién
Costos Medios

» Costo medio creciente

» El costo promedio es mas bajo
en el punto B. Cuando la
produccién aumenta mas alla
de B, la pendiente de la linea
que va hasta el origen va
aumentando gradualmente.
En D, el costo promedio ha
aumentado a 3600 dolares.
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Costos Medios

Produccién C7( @ Tt C / [ QJ

CF
(8

» La curva de costo medio

B 350 000
» Podemos calcular el costo 3
. g
medio para cada valorde Qy S - L
dibujar asi la curva de costo £ renn Speeeecs
. 3 = pendiente de ¥
medio (CM) en el panel g iy L
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Produccion
Costos Medios

» Podemos ver que los Autos Hermosos tienen costos medios decrecientes para niveles
bajos de produccién: la curva CM tiene pendiente negativa.

» En niveles altos de produccion, el costo medio aumenta, por lo que la pendiente de la
curva CM se vuelve positiva. Esto podria ocurrir porque la empresa tenga que
incrementar el ntimero de turnos diarios en la linea de ensamblaje, o quizas tenga
que pagar horas extras y la maquinaria se averie con més frecuencia cuando la linea
de produccién esté trabajando durante mas tiempo.

CM = — (5)
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Produccion

Costos marginales

» Si el costo aumenta en AC cuando la cantidad aumenta en AQ, el costo marginal se
puede estimar de la siguiente manera:

AC
CMg = A0 (6)

» En cada punto de la funcién de costo, el costo marginal (CMg) es el costo adicional
de producir una unidad més de producto, y se corresponde con la pendiente de la
funcién de costo.

» Veamos como encontral’el costo marginal

Sarmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3 April 28, 2021 18 /51


Author


Produccion

Costos marginales

» El panel superior muestra la
funcién de costo (también

llamada curva de costo total).

» El panel inferior muestra la
curva de costo medio.

» También mostraremos los
costos marginales en el panel
inferior.
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Produccion

Costos marginales

» Suponga que la empresa estd
produciendo 20 autos en el
punto A. El costo total es de
80 000 ddlares.
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Produccion

Costos marginales

» El costo marginal es el costo
de aumentar la produccién de
20 a 21. Esto incrementaria los
costos totales en una cantidad
que llamamos AC, igual a
2200 délares. El tridngulo
dibujado en A muestra que el
costo marginal es igual a la
pendiente de la funcién de
costo en ese punto.
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Produccion

Costos marginales

» Hemos sefialado el costo
marginal en el punto A en el
panel inferior.
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Costo de produccién total, C(Q)

Costos medio y marginal
de produccién
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Produccion

Costos marginales

» En el punto D, donde Q = 60,
la funcién de costos tiene
mucha mas pendiente. El
costo marginal de producir un
automoévil adicional es mayor:
AC = 4600 dolares.
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Produccion

Costos marginales

» En el punto B, la curva tiene
mas pendiente que en A, pero
es mds plana que en D: CMg =
3400 dolares.
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Produccion

Costos marginales

» Mire la forma de toda la
funcién de costos. Cuando Q
=0 es bastante plana, luego el
costo marginal es bajo. A
medida que aumenta Q, la
funcién de costos va teniendo
mas pendiente y el costo
marginal aumenta
gradualmente.
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Produccion

Costos marginales

» Si calculamos el costo

AC =2200
margmal en cada punto de la g mw N\ e
funcién de costos, podemos s - //
. . 5 ac - -
dibujar la curva del costo H NG > fee
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Produccion

Costos marginales

» Al calcular el costo marginal para cada valor de Q, hemos dibujado la totalidad de la
curva de costos marginales en el panel inferior

» Como el CMg es la pendiente de la funcién de costos, y la curva de costos se vuelve
mas pronunciada a medida que Q aumenta, el gréfico del costo marginal es una linea
con pendiente positiva.

» En otras palabras: Autos Hermosos tiene costos marginales crecientes para la
produccién de automéviles.

» Es el costo marginal creciente el que finalmente causa que los costos medios
aumenten.
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3 Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

» No todos los autos son iguales. Los autos son productos diferenciados.

» Cada marca y modelo lo produce una tinica empresa, y tiene algunas caracteristicas
Unicas de disefio y rendimiento que lo diferencian de los autos de otras empresas.

» Esperamos que una compaiiia que venda productos diferenciados se enfrente a una
curva de demanda con pendiente negativa.
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

Curvas de demanda

» Para cualquier producto que los consumidores puedan desear comprar, la curva de
demanda del producto es una relacién que le indica el nimerg de articulos (la
cantidad) que comprarén a cada posible precio.

» Cada consumidor tiene una disposicién a pagar (DAP) por un Auto Hermoso, que
depende de cudnto lo valora personalmente (por supuesto, suponiendo que este
tiene los recursos para comprarlo).

» Un consumidor comprara un auto si el precio es menor o igual a su DAP.

» Suponga que ponemos en fila a los consumidores segiin su DAP, de mds a menos, y
realizamos un grafico para mostrar coémo va variando la DAP a lo largo de la fila

Sarmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3 April 28, 2021 22 /51


Author


8000 -
& 6000 -
v
2
o
<L
(]
& 4000 -
=) .
T e b\
[7) H
]
[+
2000 -
|
0 - . ; ; . . |
0 20 40 60 80 100 120

~——cantidad, Q: nimero de consumidores por dia

rmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3 April 28, 2021 23 /51


Author

Author


Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

La curvas de isobeneficio
» El beneficio o utilidad de la empresa es la diferencia entre sus ingresos (el precio

multiplicado por la cantidad vendida) y sus costos totales, C(Q):

Beneficios = Ingreso Total — Costo Total @)
=/PQ/—C(Q)

» Este cdlculo nos da lo que se conoce como beneficio econémico o ufilidad econémica.

» Recuerde que la funcién de costos incluye el costo de oportunidad del capital, es
decir, lo que hay que pagar a los propietarios para inducirlos a conservar sus
acciones, que es lo que se conoce como beneficios normales o utilidades normales.

» Las ganancias econdmicas son el beneficio adicional por encima del rendimiento
minimo exigido por los accionistas.
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

La curvas de isobeneficio

» Puesto de otra forma

Beneficios = PQ — C(Q) (8)
o (n_CO)
-o(r-<F) ©
= Q(P—CM) (10)

» A partir de esta ecuacion, puede ver que la forma de las curvas de isobeneficio
dependerd de la forma de la curva de costo medio.
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

La curvas de isobeneficio

» La curva azul maés clara es la

. 10000+
curva de costo medio de la 5000
empresa. SiP= CM, el o) 4000 Beneficio = Q(P - CM)
.. - = 1
beneficio econémico de la = 7000
c
empresa es cero. Entonces, la %‘] 6000 Curva de isobeneficio: USD150 000
curva CM es también la curva E 000l Curva de isobeneficio: USD70 000
de beneficio cero: muestra % 40664
todas las combinaciones de P & 550
. £
yQ que.dan un beneficio £ 2000
econémico cero. e

—— 1T
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120
Cantidad de automaoviles, Q
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

La curvas de isobeneficio

» La forma de la curva de

. . 10000
beneficio econémico cero o000

»  Autos Hermosos tiene un CM § 8000 sl G4
decreciente cuando Q < 40, y T‘é 20004
un CM creciente cuando Q > g’ 6000 Curva de isobeneficio: USD150 000
40. Cuando Q es ba]'a, hace g 50004 Curva de isobeneficio: USD70 000
falta un precio alto para g 4000-
alcanzar el punto de g 3000
equilibrio. Si Q =40, podria 2 2000
alcanzar el punto de equilibrio 1000-
con un precio de 3400 d6lares. 0

o 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120
Para Q > 40, .SG necesitaria Cantidad de automadviles, Q
elevar el precio nuevamente

para evitar una pérdida.
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

La curvas de isobeneficio

» CMyCM
y g 10000+
» Autos Hermosos tiene costos — 90004
. . L a Beneficio = Q(P - CM)
marginales crecientes: la linea 2 5000-
de pendiente ascendente. ® 7000 Costo marginal
Recuerde que la curva CM -g‘] 6000 Curva de isobeneficio: USD150 000
desciende Si CM > CMg, y E 5000~ Curva de isobeneficio: USD70 000
asciende si CM < CMg. Las g 4000
dos curvas se cruzan en B, S 3000
e , . o
donde se sittaa el CM minimo. £ 2000- M
1000 C /
0

T T T 1
90 100 110 120

=
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

La curvas de isobeneficio

» Curvas de isobeneficio

10000+
» Las curvas azules mds oscuras . 5000
. . () Beneficio = Q(P - CM)
muestran las combinaciones 2 8000
de Py Q que dan mayores T‘é 7000 13 Costo marginal
niveles de beneficio; los g’ 6000 Curva de isobeneficio: USD150 000
puntos G y K estén en la E 5000 s Curva de isobeneficio: USD70 000
misma curva, luego dan el g 4000
mismo beneficio. £ 3000 B
£ 2000-
1000

—— T 11— T
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120
Cantidad de automoviles, Q

Sarmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3 April 28, 2021 26 /51



Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

La curvas de isobeneficio

> Beneficio =Q(P — CM)

10000+

» En G, donde la empresa i
. ! 4 p . Beneficio = Q(P - CM)

fabrica 23 automoviles, el 80004

precio es de 6820 ddlares y el
costo medio es de 3777
doélares. La empresa obtiene
un beneficio de 3043 délares

7000+ G Costo marginal
6000 :\ ,,-/-— Lurva de isobeneficio: USD150 000
C de isobeneficio: USD70 000
5000 ————F————p _/_,_./ Lurve
K

Precio, costo marginal (USD)

40004 ———F4
con cada automévil y su 3000 7"‘ 5
beneficio total es de'70 000 2000 :
dodlares. 1000
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos

La curvas de isobeneficio

>

>

A precios més altos, mayores
beneficios

El beneficio es mayor en las
curvas mas cercanas a la
esquina superior derecha del
diagrama. En el punto H la
cantidad es la misma que en
K, por lo que el costo medio es
el mismo, pero el precio es
maés alto en H.
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Curvas de demanda y de isobeneficio: Autos Hermosos Ny — L5

La curvas de isobeneficio f ; /

» Note que en la figura:

» Las curvas de isobeneficio tienen pendiente negativa en los puntos donde P > CMg.

» Las curvas de isobeneficio tienen pendiente positiva en los puntos donde P < CMg.

» La diferencia entre el precio y el costo marginal se denomina margen de beneficio o
margen comercial o simplemente margen.

» En cualquier punto sobre una curva de isobeneficio, la pendiente vendra dada por:

pendiente dela curva de isobeneficio = — (P — CMg)Q (11)
__ margen de ganancia
B cantidad (12)
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4 Fijar el precio y la cantidad para maximizar el beneficio
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Fijar el precio y la cantidad para maximizar el beneficio

» En la figura anterior hemos mostrado tanto la curva de demanda como la curva de
isobeneficio para Autos Hermosos.

» ;Cuaél es la mejor eleccion de precio y cantidad para el fabricante?

» Las tinicas elecciones factibles son los puntos situados en la curva de demanda o por
debajo de esta, que corresponden al 4&rea sombreada en el diagrama.

» Para maximizar los beneficios, la.empresa deberia elegir el punto de tangencia ,
donde se alcanza la curva de isobeneficio mas alta posible.
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Fijar el precio y la cantidad para maximizar el beneficio
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Fijar el precio y la cantidad para maximizar el beneficio

» Como en el caso de los Cheerios, la combinacién 6ptima de precio y cantidad
equilibra la solucién a la disyuntiva entre precio y cantidad que la empresa estarfa
dispuesta a adoptar (para determinado nivel de beneficio) con la solucién a esa
disyuntiva que la empresa estd obligada a adoptar con base en la curva de demanda.

» La empresa maximiza su beneficio en el punto de tangencia donde la pendiente de la
curva de demanda es igual a la pendiente de la curva de isobeneficio, de modo que
las dos disyuntivas entre precio y cantidad coinciden, produciéndose un equilibrio:

» La curva de demanda es la frontera factible y su pendiente es la tasa marginal de
transformacién (TMT)

» La curva de isobeneficio es la curva de indiferencia y su pendiente es la tasa marginal de
sustitucion (TMS) en la creacién de beneficios, entre vender mds y cobrar mas.

» En el punto de maximo beneficio, TMT = TMS.
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Optimizacién restringida

» El problema de maximizacién del beneficio es otro problema de eleccién restringida
como los que hemos estudiado antes por ejemplo la elecciéon de tiempo de estudio de
Alexei

» Todos estos problemas tienen la misma estructura:

» Quien toma las decisiones quiere escoger los valores de una o mas variables para lograr
un objetivo o meta. Para Autos Hermosos, las variables son precio y cantidad.

» El objetivo es optimizar algo: maximizar la utilidad, minimizar los costos o maximizar
los beneficios.

» Quien toma las decisiones se enfrenta a una restriccién, que limita lo que es factible:
la funcién de produccion, la restriccion presupuestaria, la curva de demanda etc
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5 Observaciéon de la maximizacién de beneficio como ingreso marginal y costo marginal
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» En la seccién anterior mostramos que la eleccién que maximiza los beneficiospara
Autos Hermosos era el punto donde la curva de demanda era tangente a la curva de
isobeneficio.

» Ahora analicemos un método diferente para encontrar el punto que maximiza el
beneficio (sin usar curvas de isobeneficio), sino que usamos la curva de ingresos
marginales.

» Recuerde que si Q autos se venden a un precio D, los ingresos I vienen dados por
I=PxQ.

» Elingreso marginal, IM, es el incremento en el ingreso obtenido al incrementar la

cantidad de Qa Q + 1.
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» Cuando Q =20, el precio es de
6400 délares y los ingresos =
6400 x 20, el area del
rectangulo.
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» Sila cantidad se incrementa a
21, el precio cae a 6320
dolares. El cambio en el precio
es AP = -80 délares. El ingreso
en Q =21 se muestra como el
drea del nuevo rectangulo,
que es 6320 x 21 délares.
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» El ingreso marginal en Q = 20

es la diferencia entre las dos 2000
areas. El drea del rectdngulo 8000
es mayor cuando Q = 21. El 7000
ingreso marginal es de 4720 = g
délares. g
52 5000 7
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» El aumento en los ingresos
ocurre porque la empresa
gana 6320 ddlares en el auto
21, y esta ganancia es mayor
que la pérdida de 20 x 80
délares provocada por la
venta de los otros 20 autos a
un precio més bajo.
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» El panel superior muestra la
curva de demanda y el panel 3] X
central muestra la curva de 00
costo marginal. En el punto A,
Q =10, P =7200 délares y los
ingresos son de 72 000 délares. o
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» El ingreso marginal (panel
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

> Los ingresos marginales .
cuando Q =20y P = 6400 ool
dolares son 4880 ddlares. 5 10 :
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

»> A medida que avanzamos por
la curva de demanda, P se

reduce y MR se reduce 5
todavia mas. La ganancia por %
la venta del auto adicional se g
hace més pequena y la
pérdida en los otros autos se
hace mayor.
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

> IM < 0 9000

» En el punto D, la ganancia por w000,
.. 7000 - 8
la venta del auto adicional se 4000
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» La curva de ingreso marginal

» Uniendo los puntos en el
panel de la mitad se puede
trazar la curva de ingreso
marginal.
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

> IM > CMg

> IMy CMg se cruzan en el
punto E, donde Q = 32. IM >
CMg en cualquier valor de Q
por debajo de 32: los ingresos
por la venta de un automévil
adicional son mayores que el
costo de fabricarlo, por lo que
serfa mejor aumentar la
produccién.

Sarmiento-Barbieri (Uniandes)
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

> IM < CMg

» Cuando Q > 32,IM < CMg: s000
sila empresa fabricara mas de
32 automdviles, perderia

Precio, P (USD)
g
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. . . . 4000
beneficios si fabricara un 000
automoévil adicional y 000
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

> El beneficio de la empresa

» En el panel inferior, hemos
trazado el beneficio de la
empresa en cada punto de la
curva de demanda. En este
gréafico puede verse que,
cuando Q < 32,IM > CMg y
los beneficios aumentan si Q
aumenta. Cuando Q =32, el
beneficio se maximiza.
Cuando Q > 32,IM < CMg y
el beneficio cae si Q aumenta.

Sarmiento-Barbieri (Uniandes)
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

» La curva de ingreso marginal es, por lo general (aunque no necesariamente) una
linea con pendiente negativa.

» Para entender por qué, recuerde que el beneficio es la diferencia entre los ingresos y
los costos, asi que, para cualquier valor de Q, el cambio en el beneficio si Q se
incrementara en una unidad -el beneficio marginal- seria la diferencia entre la
variacion en los ingresos y la variacién en los costos:

Beneficio = Ingreso Total — Costos Total (13)
(14)
Beneficio Marginal = IM — CMg (15)
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Ingreso Marginal y Costo Marginal

Beneficio Marginal = IM — CMg

» Por lo tanto:

» IM > CMg: La firma podria incrementar sus beneficios aumentando Q.

» IM < CMg: El beneficio marginal es negativo. Seria mejor disminuir Q.

Sarmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3
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6 La elasticidad de la demanda
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La elasticidad de la demanda

» La empresa maximiza beneficios al escoger el punto donde la pendiente de la curva
de isobeneficio (TMS) es igual a la pendiente de la curva de demanda (TMT), que
representa la solucion a la disyuntiva entre precio y cantidad que la firma esté
obligada a aceptar.

» Asipues, la decision de la empresa depende de cudnta pendiente tenga la curva de
demanda: en otras palabras, cudnto cambiard la demanda de un bien por parte de los
consumidores si cambia el precio.
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La elasticidad de la demanda k\

» La elasticidad de la demanda ante los precios es una medida de la sensibilidad de un
consumidor a un cambio de precios: se define como el cambio porcentual en la
demanda que ocurriria en respuesta a un incremento de un 1% en el precio. Por
ejemplo, suponga que cuando el precio de un producto incrementa un 10%,
observamos una caida del 5% en la cantidad vendida.

» Podemos calcular la elasticidad € de la siguiente forma:

—jcambio % de la demanda

€= — . .
— cambio%delprecio

17)
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La elasticidad de la demanda =

» La elasticidad de la demanda ante los precios estd relacionada con la pl\eﬂd‘iel%é”dé’]ﬁff
curva de demanda: si la curva de demanda es bastante plana, la cantidad cambia
significativamente en respuesta a un cambio en el precio, asi que la elasticidad es

alta.

» De manera inversa, una curva de demanda con una pendiente més pronunciada
corresponde a una menor elasticidad.

» Ahora bien, la pendiente de la curva de demanda y su elasticidad no son lo mismo.
Es importante reparar en que la elasticidad cambia a medida que nos movemos a loD\

largo de la curva de demgmda incluso §1 1>a(penc1‘1ente noloh /QBM Y- 4\
- AKX w "7\ . o P
0 - (2, & -

L N | % @ f\
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La elasticidad de la demanda

» Veamos la elasticidad de

9000
demanda en cada punto de la
curva de demanda, 8000
> Asumiendo que si Q aumenta 7000
er} 1, P varia en AP = -80 & Eii
dolares. 2
o 5000
3
@ 4000 1
5
-G 3000
o
& 2000
1000 |
0 . :

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120
Cantidad, Q (nimero de consumidores)
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La elasticidad de la demanda

> Enelpunto A,siAQ=1,el
cambio porcentual en Q es 100 il
x 1/20 = 5%.

» Dado que AP =-80 délares, el
cambio porcentual en el
precio es 100 x (-80)/6400 =
-1,25%. La elasticidad es 4,0.

Precio, P: DAP (USD)

o : :

T T T

‘ - - ‘ ‘ . :
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120
Cantidad, Q (nimero de consumidores)
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La elasticidad de la demanda

» En B, Q es mayor, con lo cual
el cambio porcentual cuando e
AP =1 es menor.

» De manera similar, P es menor
y el cambio porcentual en P es
mayor. Asi, la elasticidad en B
es menor que en A. La tabla
muestra que se sitda en 1,50.

Precio, P: DAP (USD)

/ 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120
/ ~ Cantidad, Q (niimero de consumidores)
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La elasticidad de la demanda

> La elasticidad esiguala 1 en
C, y menor que 1 en D.

4000

3000 -

Precio, P: DAP (USD)
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La elasticidad de la demanda

» Decimos que una demanda es eldstica si la elasticidad es mayor que 1, e inelastica si
es menor que 1.

» Observe en la figura que el ingreso marginal es positivo en puntos donde la
demanda es eléstica, y negativo donde es inelastica. ;Por qué ocurre esto?

» Cuando la demanda es altamente eléstica, el precio s6lo caerd un poco si la firma
aumenta la cantidad. En ese caso, al producir un automévil adicional, la empresa
puede obtener ingresos con el auto adicional vendido sin perder mucho en la venta
de los otros autos, subiendo entonces el ingreso total.

» En otras palabras, el IM > 0. En el caso contrario, cuando la demanda es ineldstica, la
firma no puede aumentar Q sin sufrir una fuerte caida en P, por lo cual IM < 0.
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La elasticidad de la demanda @~ —
> ;Coémo afecta la elasticidad de demanda las decisiones de la empresa? Recuerde que la cantidad que

maximiza las ganancias para el productor de autorr%(")yik;(w =32.
\\F < 27( e /Q j% / [ES R

\ n “‘
9000 D P U/

» Observe en la figura que ese
punto se encuentra en la parte /
elastica de la curva de |
demanda.

> La empresa nunca escogeria
un punto como D, donde la
curva de demanda es
inelastica, porque alli el
ingreso marginal es negativo;
siempre seria mejor disminuir
la cantidad, pues con ello se
incrementaria el ingreso y se
reducirian los costos.

» Por consiguiente, la empresa 100 110 120
siempre escoge un punto idad, i e consumidores)

donde la elasticidad es mayor—

April 28, 2021 42 /51

eri (Uniandes)


Author

Author

Author

Author

Author

Author


;Como afecta la elasticidad de demanda las decisiones de 1<a .
empresa? Hopkeur = €" 2

» El margen de beneficio de la
empresa (la diferencia entre el 8000 -
precio y el costo marginal de
produccién) estd

estrechamente relacionado 'Q
con la elasticidad de la = 6000 7 Costo marginal
demanda. 2
bo
> La figura representa una 5 I 7 /=
. .y = Curva de isobeneficio:
situacion dgdemanda .E 4000 Margen de ganancia USD36 360
altamente eldstica. i
— L
» La curva de demanda es 2 0
[T} e
bastante plana, por lo que & 2000 - Curva de demanda

pequetios cambios en los
precios marcan una gran
diferencia en ventas.

» La eleccion que maximiza el v 0 1]0 2l0 3:3 .ﬁ[Q 52) 510 710 BTQ 910 1(;0 1:;_0
beneficio es el punto E. cantida
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;Como afecta la elasticidad de demanda las decisiones de la

empresa? Mup= (P -y

> La figura muestra la decisiéon
de una empresa con los 8000 -
mismos costos de producciéon
de autos, pero una demanda
menos eldstica para sus
productos.

Costo marginal

» En este caso, el margen de
beneficio es alto y la cantidad
es baja.

Curva de isobeneficio:

Margen de usDg7 000

4000 beneficio

1 efitiencia

» Cuando el precio aumenta,
muchos consumidores estdn
todavia dispuestos a pagar.

Precio, costo marginal (USD)

» La empresa maximiza los
beneficios aprovechando esta
situacién para obtener una 0 : . £ c : ‘ ; ‘ - : .
proporcién mayor del 0 10 20 30, 40 50 60 70 8 90 100 110

excedente 51 Cantidad
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;Como afecta la elasticidad de demanda las decisiones de la
empresa?

» Estos ejemplos ilustran que, cuanto menor sea la elasticidad de demanda, tanto més
aumentara el precio la empresa por encima del costo marginal para obtener un alto
margen de beneficio.

» Cuando la elasticidad de la demanda es baja, la empresa tiene el poder de aumentar
el precio sin perder muchos consumidores y el sobreprecio (markup), que es el
margen de beneficio como proporcién del precio, serd alto.
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;Como afecta la elasticidad de demanda las decisiones de la
empresa?

» Medir elasticidades de demanda también es ttil para quienes elaboran las politicas
publicas.

» Si el gobierno establece un impuesto sobre un bien particular, ese gravamen hara que
aumente el precio que pagan los consumidores, por lo que el efecto del impuesto
dependerd de la elasticidad de la demanda.

» Sila demanda es altamente eldstica: Un impuesto reduce las ventas. Eso puede ser
precisamente lo que el gobierno intenta hacer: por ejemplo, el gobierno usa los
impuestos sobre el tabaco para desincentivar el consumo de tabaco porque es dafiino
para la salud.

» Siun impuesto causa una importante caida en las ventas: También reduce los ingresos
potenciales del impuesto.
» En consecuencia, un gobierno que desee recaudar fondos a través de los impuestos

debe escoger impuestos a productos con demandas inelasticas.
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;Como afecta la elasticidad de demanda las decisiones de la
empresa?

» Muchos paises, como México y Francia, han introducido recientemente impuestos
orientados a reducir el consumo de comidas y bebidas que no son sanas.

» Un estudio internacional del 2014 develaba preocupantes incrementos en la obesidad
de adultos y nifios desde 1980. En 2013, el 37% de los hombres y 38% de las mujeres
del mundo eran obesos o tenian sobrepeso. En Norteamérica, las cifras ascendian a
70y 61%, respectivamente. No obstante, la epidemia de obesidad no afecta solo a los
pafses més ricos: los niveles alcanzados en Oriente Medio y el Norte de Africa eran
del 59 y 66%, respectivamente.
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;Como afecta la elasticidad de demanda las decisiones de la
empresa?

» Para investigar los efectos de los impuestos sobre los alimentos, Matthew Harding y
Michael Lovenheim usaron datos detallados sobre las compras de alimentos por
parte de los consumidores estadounidenses con el objetivo de estimar las
elasticidades de demanda para distintos tipos de alimentos.

» Dividieron los productos alimenticios en 33 categorias y usaron un modelo de toma
de decisiones del consumidor para examinar cémo afectaban los cambios en los
precios a la participacién de cada categoria en el gasto total en alimentos de los
consumidores —y, por lo tanto, en la composicién nutricional de la dieta— teniendo en
cuenta que el cambio en el precio de cualquier producto afectaria su demanda y la de
otros productos también.
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;Como afecta la elasticidad de demanda las decisiones de la
empresa?

Categoria Tipo Calorfas  por Preciopor100g  Gasto tipico por  Elasticidad de
porcién (USD) semana (USD) la demanda
ante los precios

1 Frutas y vegetales 660 0,38 2,00 1,128
2 Frutas y vegetales 140 0,36 3,44 0,830
15 Granos, pasta, pan 1540 0,38 2,96 ‘ 0,845
17 Granos, pasta, pan 960 0,53 2,64 10,292
28 Pasabocas, dulces 433 1,13 4,88 0,270
29 Pasabocas, dulces 1727 0,68 7,60 0,295
30 Leche 2052 0,09 2,32 1,793
31 Leche 71 0,15 1,44 1,972

Sarmiento-Barbieri (Uniandes) Clase 3 April 28, 2021 49 /51


Author

Author

Author

Author


;Como afecta la elasticidad de demanda las decisiones de la
empresa?

» Harding y Lovenheim examinaron los efectos de un impuesto de 20% sobre el
azucar, la grasa y la sal.

» Un impuesto del 20% sobre el aztcar, por ejemplo, incrementaria el precio de un
producto que contiene un 50% aztcar en 10%.

» Estos investigadores descubrieron que un impuesto al aztcar era lo que tenia el
mayor efecto positivo sobre la nutricién, pues reduciria el consumo de aztcar en
16%, el de grasa en 12%, el de sal en 10% y el consumo de calorias en 19%.
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Conclusiéon

. p . 767 .
» Hemos estudiado cémo las empresas que producen bienes diferenciados escogen el
precio y la cantidad de su producto para maximizar sus beneficios.

» Estas decisiones dependen de la curva de demanda del producto —especialmente la
elasticidad de la demanda-y de la estructura de costos de produccién.

> Las empresas escogeran un precio por encima del costo marginal de produccién, mas
aun cuando la competencia sea limitada y la elasticidad de la demanda baja.
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